Тематическое планирование уроков по экономике с обучающим модулем «Основы финансовой грамотности и потребительских знаний» для учащихся 10-11 классов преподавателя Е.Н. Кудрявцевой
 Экономика: Программа 2007 г. (144 часа), авторы программы А.К. Грязнова, Н.Н. Думная, ФГОУ ВПО «Финансовая академия при Правительстве РФ», кафедра «Экономическая теория», опубликована в журнале «Экономика в школе» № 2 за 2007 г., является основой учебника «Экономика» под общей редакцией А.К. Грязновой, Н.Н. Думной. Допущено Министерством образования и науки Российской Федерации.
Основы потребительского поведения: Программа элективного курса для подготовки учащихся школ к последующему профессиональному экономическому образованию 2008 г. (20 часов), автор Е.Г. Беккер, ФГОУ ВПО «Финансовая академия при Правительстве РФ», кафедра «Экономическая теория».
10 класс – 68 часов, 11 класс – 64 часа, 2 часа в неделю.
	№

урока
	ТЕМА
	Кол-во

часов
	Литература
	Формы и методы активизации учащихся 

	
	Экономика как наука и сфера деятельности человека
	6
	
	эссе, тест

	1
	Предмет экономической теории.
	1
	[8] 1.1.
	

	2
	Методы экономической теории.
	1
	[8] 1.2.
	

	3
	Понятие «потребности». Классификация потребностей. Пирамида потребностей Маслоу. Ограниченность ресурсов и неограниченность потребностей. Проблема выбора. (Тема 1. Введение в теорию потребительского поведения)
	1
	[6] 2.3.,

[8] с.10-12,

[1] доп. 2.16.
	практическая работа по составлению пирамиды потребностей

	4
	Кривая производственных возможностей. Альтернативная стоимость.
	1
	[8] 1.3, 1.4.
	

	5
	Факторы производства. Три главные проблемы экономики.
	1
	[8] 1.5, с.30
	

	6
	Экономические системы и их типы.
	1
	[8] 1.6. 
	

	
	Потребитель в рыночной экономике
	6
	
	

	7
	Теория потребительского поведения. (История становления теории потребительского поведения. Основные ученые и их вклад в изучение поведения потребителей. Факторы, влияющие на выбор потребителя. - Тема 1. Введение в теорию потребительского поведения)
	1
	[6] 2.4.
	

	8
	Полезность и её виды. Закон убывающей предельной полезности.
	1
	[8] 2.1.
	

	9
	Рациональное поведение потребителя. (Понятия  «потребитель», «рациональный потребитель». Равновесие потребителя. Важность свободы потребительского выбора (суверенитет потребителя). - Тема 1. Введение в теорию потребительского поведения).
	1
	[6] 2.1., 2.2.
	

	10
	Бюджет семьи: его структура. Трансферты. Сбережения. Доходы и их виды. - Тема 4. Бюджет потребителя
	1
	[8] 2.2., 

[6] 4.2., [1] доп. 4.18., 4.19.
	

	11
	Рациональный бюджет школьника. 
	1
	 [6] 4.3. 
	практическая работа по составлению бюджета, анализу доходов и расходов 

	12
	Потребительский кредит.
	1
	[8] 2.3., [6] 3.3, www.credit-calc.ru, 

http://avto-credit.com
[4] доп. с.49-50, 59, [1] доп. 7.71.


	практическая работа с использованием кредитного калькулятора и калькулятора автокредитов

	
	Спрос, предложение и рыночное равновесие 


	8
	
	проверочная работа, тест

	13
	Индивидуальный и рыночный спрос. (Понятие и функции рынка. Принцип «невидимой руки» А.Смита. Понятие спроса. Потенциальный и платежеспособный спрос. - Тема 2. Потребитель как субъект рынка).
	1
	[6] 3.1, 3.2.

[8] с.58-60
	

	14
	Индивидуальное и рыночное предложение.
	1
	[8] с.65
	

	15
	Законы спроса и предложения. (Закон спроса и его исключения. Предпосылки закона спроса. - Тема 2. Потребитель как субъект рынка).
	1
	[8] с.60-61, 66
	

	16
	Неценовые факторы спроса. (Эффекты массового поведения потребителей. - Тема 2. Потребитель как субъект рынка).
	1
	[6] 3.1. [8] с. 62-65
	

	17
	Неценовые факторы предложения.
	1
	[8] с.67-69.
	

	18
	Рыночное равновесие. Последствия введения фиксированных цен. (Функции равновесной цены. Понятие излишка и недостатка потребителя и дефицита и излишка товара. - Тема 2. Потребитель как субъект рынка).
	1
	[8] с. 69-75.
	

	19
	Эластичность спроса и её виды. (Эластичность спроса и ее значение для покупателя. - Тема 2. Потребитель как субъект рынка).
	1
	[8] с.75-79.
	

	20
	Эластичность предложения.
	1
	[8] с.79-80.
	

	
	Фирма и ее цели
	8
	[8] 4
	тест

	
	Издержки производства
	10
	[8] 5
	тест, проверочная работа

	
	Конкуренция и типы рынков
	10
	
	тест, деловая игра

	39
	Сущность и роль конкуренции в экономике.
	1
	[8] 6.1.
	

	40
	Значение конкуренции для потребителя. Ценовая и неценовая конкуренция. Сущность и виды ценовой дискриминации. - Тема 3.Виды рынков

Способы устранение ценовой ассиметрии: лицензии, дипломы, сертификаты, гарантии, бренды, товарные знаки. Источники информации. Сертификация продукции. Пищевые добавки. - Тема 6. Потребитель и информация
	1
	[6] 3.2. - 3.5, 5.1., 5.4, 5.6., [1] доп. 5.20., 5.21., 5.28., 6.11
	практическая работа (викторина на знание символов на этикетках, пищевых добавок, товарных знаков, создание своего товарного знака)

	41
	Рынки с интенсивной конкуренцией. 

	1
	[8] с.133-136, 141-145, [6] 5.5.
	

	42
	Рынки с ослабленной конкуренцией. (Виды олигополии: нескоординированная, картель, картелеподобная структура. - Тема 3.Виды рынков)
	1
	[8] 6.3.
	

	43
	Правило максимизации прибыли.
	1
	[8] с.136-140
	

	44
	Расчет прибыли фирмы.
	1
	
	решение задач

	45
	Определение оптимального объема выпуска продукта
	1
	
	деловая игра

	46
	Недобросовестная конкуренция.
	1
	[8] с.157-159, [6] 6.1.
	

	47
	Естественная монополия.
	1
	[8] с.155-156
	

	48
	Антимонопольная политика. Антимонопольное законодательство в РФ. - Тема 3.Виды рынков
	1
	[8] с.158-163
	

	
	Рынки факторов производства
	10
	[8] 7
	тест, деловая игра

	
	Государство в рыночной экономике
	10
	
	тест

	59
	Экономическая роль государства.
	1
	[8] с.198-200
	

	60
	Экономическая политика государства.
	1
	[8] с. 201-204
	

	61
	Потребительское движение. Права потребителей. Общественные организации по защите прав потребителей. Государственные органы защиты прав потребителей в РФ. Конституция РФ. Гражданский кодекс РФ. Закон РФ «О защите прав потребителей». Понятие морального вреда.

- Тема 5. Потребительское законодательство
	1
	[6] 2.5., 8., [1] доп. 2.30, 2.35., 6.20., 6.23., 7.8., 7.13., 7.49.. 7.58.
	практическая работа, разбор ситуационных заданий

	62
	Общественные блага, внешние   эффекты.
	1
	[8] с. 204-207
	

	63
	Необходимость   регулирования   степени   социального   неравенства. Показатели благосостояния. - Тема 4. Бюджет потребителя 
	1


	[8] с. 207-209
	

	64
	Кривая Лоренца. Социальная дифференциация в России. - Тема 4. Бюджет потребителя
	1
	[8] с. 204-210
	

	65
	Построение кривой Лоренца. Расчет коэффициента Джини.
	1
	
	практическая работа

	66
	Государственный бюджет: его структура.
	1
	[8] с. 212-217
	

	67
	Бюджетный дефицит и государственный долг.
	1
	[8] с. 218-219
	

	68
	Налоговая и фискальная политика государства. (Виды расходов потребителя. Понятие и виды налогов. Проблема «безбилетника». - Тема 4. Бюджет потребителя)
	1
	[8] 8.4., [6] 4.4.
	

	
	Макроэкономический анализ: измерения и моделирование
	12
	[8] 9
	тест, практическая работа (анализ статистических данных)

	
	Деньги и основы денежной политики
	10
	
	

	81
	Понятие денег. История денег. - Тема 4. Бюджет потребителя
	1
	[8] с.256-266
	

	82
	Типы, функции и свойства денег.
	1
	[8] с.252-255, 267-268
	

	83
	Банки и банковские операции. Понятие и виды кредитов.
	1
	[8] 10.2., [4] доп. с.27-28.
	

	84
	Как выбрать банк.
	1
	http://www.banki.ru  [4] доп. с.16-17, [1] доп. 7.65., 7.66.
	практическая работа с использование калькулятора депозитов

	85
	Сущность бартера и суррогатные деньги. Понятие ликвидности, тезаврации. Современные формы денег. - Тема 4. Бюджет потребителя
	1
	
	практическая работа (анализ банковских карт)

	86
	Операции с ценными бумагами.
	1
	[8] 14.3.
	

	87
	Банковская система.
	1
	[8] 10.3.
	

	88
	Денежные агрегаты и уравнение обмена.
	1
	[8] 10.4.
	

	89
	Денежно-кредитная политика государства.
	1
	[8] 10.5.
	

	90
	Основные направления единой государственной денежно-кредитной политики в России
	1
	
	

	
	Инфляция, безработица
	8
	
	

	91
	Инфляция и дефляция.
	1
	[8] с. 284-285
	

	92
	Реальный и номинальный доходы.
	1
	[8] с. 285-286
	

	93
	Индекс потребительских цен. Темп инфляции. Потребительская корзина. 
	1
	[8] с. 287-288,

http://www.gks.ru
	практическая работа с использованием калькулятора персональной инфляции

	94
	Виды инфляции. Инфляционная спираль и последствия инфляции.
	1
	[8] с. 288-292
	

	95
	Антиинфляционная политика в России.
	1
	[8] с. 293-294
	

	96
	Безработица и её формы.
	1
	[8] с. 295-302
	

	97
	Последствия безработицы и меры по снижению её уровня.
	1
	[8] с. 303-306
	

	98
	Молодежь на рынке труда
	1
	
	практическая работа (анализ статистических данных, банка вакансий, подготовка резюме)

	
	Макроэкономическая динамика
	7
	[8] 12
	тест

	
	Современная международная экономика
	10
	[8] 13
	тест, подготовка сообщения

	
	Предпринимательство
	9
	
	тест

	116
	Предпринимательство, его виды и мотивы.
	1
	[8] 14.1.
	

	117
	Социальная ответственность предпринимателя.
	1
	[6] 6.2.-6.5.
	

	118
	Рецепт успешного бизнеса.
	1
	[8] с.461-463
	разбор проблемной ситуации

	119
	Основные источники финансирования бизнеса.
	1
	[8] 14.2.
	

	120
	Основные принципы менеджмента.
	1
	[8] 14.4.
	

	121
	Основные элементы маркетинга. (Сущность маркетинга. - Тема 6. Потребитель и информация)
	1
	[8]  14.5.
	

	122
	Понятие, функции и принципы рекламы. Виды рекламы. Позитивные и негативные стороны рекламы. - Тема 6. Потребитель и информация
	1
	[6] 5.2.-5.3., [1] доп. 5.7.,5.9.-5.14, 5.18, 5.19
	практическая работа (анализ рекламных продуктов, создание рекламы)

	123-124
	Моя фирма.
	2
	
	защита проекта

	
	Краткий очерк истории экономики России
	4
	[8] 15
	защита реферата

(Государственному банку России -150,

Первые акционерные банки в России,

История развития фондовой биржи и т.д. )

	
	Особенности и перспективы экономики современной России
	4
	[8] 16
	эссе

	
	Всего
	132
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Интернет ресурсы
1. http://www.gks.ru - сайт Федеральной службы государственной статистики России.

2. http://www.cbr.ru – сайт Банка России.

3. http://www.finansy.ru – материалы по социально-экономическому положению и развитию России.

4. http://www.ise.openlab.spb.ru/cgi-ise/gallery  – Галерея экономистов.

5. http://www.azpp.ru – Общероссийский проект Сеть правовой защиты потребителей.

6. http://www.ozppmo.ru – Общество защиты прав потребителей Московской области.

7. http://www.banki.ru – Информационный портал Банки.ру.

8. http://www.azbukafinansov.ru/ - Универсальный портал о личных финансах, реализует программу финансовой грамотности.

